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KENNZAHLEN
Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren Einheit Q12019 Q12018 Veranderung
Anzahl Bestellungen in Tsd. 560 459 22%
Europa in Tsd. 352 305 15%
LatAm in Tsd. 208 154 35%
Durchschnittlicher Bestellwert in EUR 259 278 -7%
Europa in EUR 328 340 —-4%
LatAm in EUR 141 153 —-8%
Anzahl aktiver Kunden (zum 31. Mérz) in Tsd. 1.365 1.129 21%
Europa in Tsd. 816 711 15%
LatAm in Tsd. 549 418 31%
‘ Mitarbeiter (zum 31. Marz) Anzahl 1.652 1.299 27%
§
Finanzielle Leistungsindikatoren Einheit Q12019 Q12018 Verdnderung
Umsatzerlose in EUR Mio. 93,2 84,5 10%
; Bruttoergebnismarge in % 44% 45% -1 pp
Ergebnisbeitragsmarge in % 23% 27% -4 pp
1/ Bereinigte EBITDA-Marge in % —-16% —-6% -10 pp
. Ergebnis je Aktie in EUR -0,91 -0,74* 23%
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit in EUR Mio. -19,8 -3,3 >100%
Cashflow aus der Investitionstéatigkeit in EUR Mio. -7,0 -5,6 25%
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit in EUR Mio. -2,6 -2,2 18%
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldaquivalente
’ (zum 31. Marz) in EUR Mio. 79,2 8,8 >100% -
* berechnet unter Berticksichtigung des im Mai 2018 durchgefiihrten Aktiensplits
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home24 ist die fiihrende pure-play Home&Living E-Commerce-
Plattform in Kontinentaleuropa und Brasilien. Mit tiber 100.000
Artikeln — von Accessoires liber Lampen bis hin zu Mobeln — bietet
home24 seinen aktuell 1,4 Mio. Kunden fiir jede Geschmacks- und
Stilrichtung sowie flir jedes Budget das Passende an.

Auf seiner Plattform kombiniert home24 ein breites, sorgfaltig
ausgewahltes Sortiment relevanter Drittanbieter-Marken mit attraktiven
Eigenmarken und ist somit Mobelhersteller und Handler in einem.

Das Unternehmen ist in sieben Landern Europas vertreten:
Deutschland, Frankreich, Osterreich, Niederlande, Schweiz, Belgien
und ltalien. In Brasilien ist home24 unter der Marke ,Mobly“ tatig.
Unabh&angig von Groke und Gewicht liefert home24 seine Produkte
in Europa kostenfrei bis in die Wohnung der Kunden und bietet
zudem Gratis-Retouren an.

Der Hauptsitz von home24 befindet sich in Berlin. Weltweit
beschéaftigt das Unternehmen mehr als 1.000 Mitarbeiter. Seit dem
15. Juni 2018 ist home24 an der Frankfurter Wertpapierborse
notiert. Weitere Informationen gibt es auf der Website des
Unternehmens unter www.home24.com.
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I Wirtschaftsbericht
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WIRTSCHAFTSBERICHT

1. ERTRAGSLAGE DES KONZERNS

Vereinfachte Gewinn- und Verlustrechnung

Verande- Verdnde-

In EUR Mio. Q12019 Q12018 rung rung in %
Umsatzerldse 93,2 84,5 8,7 10%
Umsatzkosten -52,6 -46,6 -6,0 13%
Bruttoergebnis vom Umsatz 40,6 37,9 2,7 7%
Bruttoergebnismarge 44% 45% -1pp
Vertriebskosten -52,9 -394 -13,5 34%
Wertminderungs-

aufwendungen auf finanzielle

Vermogenswerte -0,4 -0,2 -0,2 100%
Verwaltungskosten -10,8 -11,2 0,4 4%
Sonstige betriebliche Ertrage 0,3 0,3 0,0 0%
Sonstige betriebliche

Aufwendungen -0,1 -0,3 0,2 —-67%
Betriebsergebnis (EBIT) -23,3 -12,9 -10,4 81%
Abschreibungen 7,3 4,8 2,5 52%
EBITDA -16,0 -8,1 -7,9 98%
Anteilsbasierte Verglitung 1.1 3,0 -1,9 —63%
Bereinigtes EBITDA -14,9 -5,1 -9,8 >100%
Bereinigte EBITDA-Marge -16% -6% —10pp

In den ersten drei Monaten des Geschaftsjahres 2019 erzielte
der Konzern Umsatzerlése in Hohe von EUR 93,2 Mio., das ent-
spricht im Jahresvergleich einem Wachstum von 10 %. Bereinigt
um Fremdwahrungseffekte stieg der Umsatz im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum um 12 %. Das Umsatzwachstum spiegelt vor
allem die hohere Anzahl aktiver Kunden und eingegangener
Bestellungen wider. Zum Teil wurde der positive Effekt durch
einen Ruckgang des durchschnittlichen Bestellwertes (bereinigt
um Fremdwahrungseffekte —6%) wahrend des Berichtszeitraums
kompensiert.

Zum 31.Mdrz 2019 hatte home24 insgesamt 1,4 Mio. aktive Kunden
im Vergleich zu 1,1 Mio. aktiven Kunden zum 31. Marz 2018. Die
Anzahl der eingegangenen Bestellungen stieg im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum in den ersten drei Monaten 2019 um 22 % auf
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0,6 Mio. an. Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum ist das Markt-
umfeld herausfordernder gewesen, mit konkreten Auswirkungen
auf die Kundennachfrage und einem geringeren Online-Markt-
wachstum als im Vorjahresquartal. Dennoch hat home24 im Ver-
gleich zum starken ersten Quartal 2018 im laufenden Geschafts-
jahr ein solides Umsatzwachstum verzeichnet, vor allem aufgrund
signifikanter Investitionen in die Neukundenakquise.

Umsatzerlose abzlglich Umsatzkosten ergeben das Brutto-
ergebnis vom Umsatz. In den ersten drei Monaten 2019 erzielte
der Konzern ein Bruttoergebnis vom Umsatz in Hohe von
EUR 40,6 Mio. nach EUR 37,9 Mio. in den ersten drei Monaten
2018 (+7 %). Der Anstieg ist im Einklang mit dem Umsatzwachs-
tum. Die Bruttoergebnismarge reduzierte sich zum Vorjahreszeit-
raum um 1 Prozentpunkt auf 44 %.

Verande- Verande-

In EUR Mio. Q12019 Q12018 rung rungin %
Fulfillmentkosten -19,0 -14,5 -45 31%
Marketing -21,2 -16,6 -4,6 28%
Sonstige Vertriebskosten -12,7 -8,3 -4,4 53%
Summe Vertriebskosten -52,9 -39,4 -13,5 34%

In den ersten drei Monaten 2019 beliefen sich die Vertriebs-
kosten auf EUR 52,9 Mio., eine Steigerung um 34 % im Ver-
gleich zu EUR 39,4 Mio. im Vergleichszeitraum 2018. Das lag zum
einen an erwartungsgemalf hoheren Aufwendungen fur Marke-
ting, hauptséchlich fir Investitionen in die Akquise von Neukun-
den, insbesondere mittels TV. Dartber hinaus fiihrten die Eroff-
nung und Anlaufkurve des neuen Lagerstandorts in Halle (Saale)
und der Megaoutlets vorriibergehend zu steigenden Fulfillment-
kosten, insbesondere im Bereich Lagerhandling- und Umfuhren.

Der Ergebnisbeitrag setzt sich aus dem Bruttoergebnis vom
Umsatz, den Fulfillmentkosten und den Wertminderungsauf-
wendungen fir finanzielle Vermdgenswerte zusammen. In den
ersten drei Monaten des Geschaftsjahres 2019 erzielte der
Konzern einen Ergebnisbeitrag in Hohe von EUR 21,2 Mio und
eine Ergebnisbeitragsmarge in Hohe von 23%.
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In den ersten drei Monaten 2019 haben sich die Verwaltungs-
kostenim Vergleich zum Vorjahreszeitrum um 4 % auf EUR 10,8 Mio.
reduziert.

In den ersten drei Monaten 2019 lag die bereinigte EBITDA-Marge
mit —16% insgesamt 10 Prozentpunkte unter dem Vorjahres-
niveau. Das negative bereinigte EBITDA stieg von EUR 5,1 Mio.
auf EUR 14,9 Mio., insbesondere aufgrund gestiegener Marketing-
und Fulfillmentkosten sowie der Investitionen in Zukunftsprojekte,
deren Ergebnisbeitrag erst in den nachsten Quartalen voll zum
Tragen kommen wird. Die bereinigten Betrdge enthalten Aufwen-
dungen fur anteilsbasierte Vergttung fur Mitarbeiter und erhal-
tene Mediendienstleistungen.

2. ERTRAGSLAGE DER SEGMENTE

Verande- Verdnde-

In EUR Mio. Q12019 Q12018 rung rungin %

Umsatzerlose

Europa 71,0 66,8 4,2 6%

LatAm 22,2 17,7 4,5 25%
Bereinigtes EBITDA

Europa -14,9 -5,8 -9,1 >100%

LatAm 0,0 0,7 -0,7 -100%

Die Umsatzerlése im Segment Europa betrugen in den ersten
drei Monaten 2019 EUR 71,0 Mio. (+6 %), dies entspricht 76 % des
Konzernumsatzes. Die Umsatzerl6se im Segment LatAm lagen
in den ersten drei Monaten 2019 bei EUR 22,2 Mio. (+25 %) und
trugen damit 24 % zum Konzernumsatz bei. Bereinigt um Fremd-
wéahrungseffekte stieg der Umsatz im Vergleich zum Vorjahres-
zeitraum im Segment Lateinamerika um 35%. In beiden Segmen-
ten lasst sich ein Rickgang des durchschnittlichen Bestellwerts
bei einer gleichzeitig gestiegenen Anzahl aktiver Kunden und
wachsenden Anzahl an Bestellungen feststellen. Bereinigt um
Fremdwé&hrungseffekte sank der durchschnittliche Bestellwert
im Segment LatAm lediglich um 1%.

Das Segment Europa generierte ein negatives bereinigtes
EBITDA von EUR 14,9 Mio. nach EUR 5,8 Mio. im Vorjahreszeit-
raum (EUR —9,1 Mio.). Dies entspricht einer bereinigten EBITDA-
Marge von —21% nach —9 % im Vorjahreszeitraum. Das Segment
LatAm erwirtschaftete ein ausgeglichenes bereinigtes EBITDA
nach EUR 0,7 Mio. im Vorjahreszeitraum (EUR —0,7 Mio.). Dies
entspricht einer bereinigten EBITDA-Marge von 0% nach +4% im
Vorjahreszeitraum.
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3. FINANZLAGE

Verande- Verdnde-

In EUR Mio. Q12019 Q12018 rung rungin %

Cashflow aus der
betrieblichen Tatigkeit

-19,8 -3.3 -165 >100%

davon Verénderung des

Nettoumlaufvermdgens -4,4 29 -7,3 >100%

Cashflow aus der
Investitionstatigkeit -7,0 -5,6 -1,4 25%
Cashflow aus der
Finanzierungstatigkeit -2,6 -2,2 -0,4 18%

Nettoveranderung der
Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente

-29,4 -11,1 >100%

Zahlungsmittel und Zahlungs-
mitteldquivalente zu Beginn
der Periode

108,6 19,9 88,7 >100%

Zahlungsmittel und Zah-
lungsmitteldquivalente zum

Ende der Periode 79,2 8,8 70,4 >100%

In den ersten drei Monaten 2019 betrug der negative Cashflow aus
der betrieblichen Tatigkeit im Konzern EUR 19,8 Mio. im Vergleich
zu EUR 3,3 Mio. im Vorjahreszeitraum. Im laufenden Geschaftsjahr
war der Cashflow der betrieblichen Téatigkeit insbesondere durch
den Verlust aus der operativen Geschaftstatigkeit und der Verédn-
derung des Nettoumlaufvermdgens negativ beeinflusst.

Mittelabflisse aus Investitionstatigkeiten stehen weiterhin in
erster Linie in Verbindung mit Investitionen in selbst erstellte und
erworbene Software und der Errichtung des Warenlagers in Halle
(Saale).

Der Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit beschrankt
sich vornehmlich auf Auszahlungen aus der Tilgung von
Leasingverbindlichkeiten.

Insgesamt sind die Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente

des Konzerns in den ersten drei Monaten 2019 um EUR 29,4 Mio.
gesunken und betrugen zum Abschlussstichtag EUR 79,2 Mio.
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4. VERMOGENSLAGE

31. De-

31.Méarz  zember Verdnde- Verdnde-
in EUR Mio. 2019 2018 rung rungd in %
Langfristige Vermégenswerte 1149 107,2 7,7 7%
Kurzfristige Vermdgenswerte 1421 167,9 -25,8 -15%
Summe Vermdégenswerte 257,0 275,1 -18,1 -7%
Eigenkapital 1271 150,2 -23,1 -15%
Langfristige Schulden 40,9 34,9 6,0 17%
Kurzfristige Schulden 89,0 90,0 -1,0 -1%
Summe Eigenkapital und
Schulden 257,0 275,1 -18,1 -7%

Im Vergleich zum 31. Dezember 2018 haben sich die Aktiva und
Passiva im Wesentlichen aufgrund der folgenden Bilanzpositionen
verandert:

Der Anstieg der langfristigen Vermogenswerte und langfristigen
Schulden ist im Wesentlichen auf aktivierte Nutzungsrechte und
Leasingverbindlichkeiten zuriickzufiihren.

Die kurzfristigen Vermogenswerte haben sich insbesondere auf-
grund der Veranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmittel-
aquivalente reduziert, welche unter dem Abschnitt ,Finanzlage*®
erlautert wird.

Das Eigenkapital reduzierte sich um EUR 23,1 Mio. insbesondere
aufgrund des operativen Ergebnisses.

Insgesamt verringerte sich die Bilanzsumme von EUR 275,1 Mio.
um EUR 18,1 Mio. auf EUR 257,0 Mio.

5. GESAMTBEWERTUNG

Nach den Investitionen in ein neues ERP-System und den Opti-
mierungen der Geschaftsprozesse hat der Konzern in den ersten
drei Monaten des Geschaftsjahres 2019 seine Umsatze weiter stei-
gern konnen. Die attraktiven Ergebnisbeitragsmargen, basierend
aufden Stérken des Eigenmarkengeschéfts, ermoglichen home24
in die nachhaltige Steigerung des Absatzes zu investieren.

04

Quartalsmitteilung Q1 2019 | home24 SE

Im Vergleich zum Vorjahreszeitraum ist das Marktumfeld
herausfordernder gewesen, mit konkreten Auswirkungen auf die
Kundennachfrage und einem geringeren Online-Marktwachs-
tum als im Vorjahresquartal. Dennoch hat home24 im Vergleich
zum starken ersten Quartal 2018 im laufenden Geschaftsjahr ein
solides Umsatzwachstum verzeichnet, vor allem aufgrund signi-
fikanter Investitionen in die Neukundenakquise. Ausschlagge-
bend fur die gesunkene Profitabilitat im Vergleich zum Vorjahres-
quartal waren wie erwartet die gestiegenen Aufwendungen fur
die Eroffnung und Anlaufkurve des neuen Lagerstandorts in
Halle (Saale) und der Megaoutlets sowie die Investitionen in die
Neukundenakquise, insbesondere mittels TV.

6. ZUKUNFTIGE ENTWICKLUNG UND
AUSBLICK

home?24 hat im ersten Quartal 2019 zahlreiche Investitionen fort-
gefuhrt und teilweise bereits erfolgreich abgeschlossen. Diese
werden im laufenden Geschéftsjahr positive Auswirkungen auf
Umsatz und Profitabilitat haben.

home24 bestétigt seine Erwartung eines Umsatzwachstums unter
konstanter Wahrung im Jahr 2019 auf oder leicht oberhalb der
Wachstumsrate aus 2018. Das Segment LatAm wird Uberpropor-
tional zum Wachstum beitragen.

Die bereinigte EBITDA-Marge in 2019 wird sich auf —4% bis
—-9% fur das Gesamtjahr 2019 verbessern. Fir das laufende
Geschaftsjahr erwartet home24, dass die Effizienzen aus bereits
angestokenen Investitionen sowie neue Initiativen zur Kunden-
gewinnung und Kostensenkungen den Weg zur Profitabilitét auf
bereinigter EBITDA-Ebene ebnen. home24 halt an der Erreichung
der Gewinnschwelle auf Grundlage des bereinigten EBITDA zum
Jahresende 2019 fest.

Der Konzern wird seine Wachstumsstrategie konsequent weiter-
verfolgen. Der Fokus fur das Geschaftsjahr 2019 liegt darin, von
den Skaleneffekten des Wachstums zu profitieren und die Wett-
bewerbsposition des Konzerns weiter auszubauen.

Berlin, den 28. Mai 2019

/f/z%ﬂéﬁ)k

Marc Appelhoff Christoph Cordes Johannes Schaback
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AUSGEWAHLTE
FINANZINFORMATIONEN

KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

In EUR Mio. Q12019 Q12018
Umsatzerlése 93,2 84,5
Umsatzkosten -52,6 -46,6
Bruttoergebnis vom Umsatz 40,6 37,9
Vertriebskosten -52,9 -39,4*
Wertminderungsaufwendungen auf finanzielle Vermégenswerte -0,4 -0,2
Verwaltungskosten -10,8 -11,2*
Sonstige betriebliche Ertrage 0,3 0,3
Sonstige betriebliche Aufwendungen -0,1 -0,3
Betriebsergebnis (EBIT) -23,3 -12,9
Finanzertrage 0,1 0,2
Finanzaufwendungen -0,9 -1,3
Ergebnis vor Ertragsteuern -24,1 -14,0
Ertragsteuern 0,0 0,2
Jahresfehlbetrag -24,1 -13,8
Davon entfallen auf:

Anteilseigner des Mutterunternehmens -238 -13,7
Anteile ohne beherrschenden Einfluss -0,3 -0,1

* Die Vertriebskosten enthalten in Hohe von EUR 0,9 Mio. Payment-Kosten, die im Konzernzwischenabschluss zum 31. M&rz 2018 in den Verwaltungsksoten ausgewiesen waren.
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KONZERNBILANZ

In EUR Mio.

Quartalsmitteilung Q1 2019 | home24 SE

31. Méarz 2019

31. Dezember 2018

Langfristige Vermégenswerte

Sachanlagen 13,6 10,7
Immaterielle Vermdégenswerte 46,8 48,9
Nutzungsrechte 444 37,6
Finanzielle Vermogenswerte 9,1 9,0
Sonstige nichtfinanzielle Vermdgenswerte 1,0 1,0
Summe langfristige Vermoégenswerte 114,9 107,2
Kurzfristige Vermégenswerte

Vorréte 355 32,6
Geleistete Anzahlungen auf Vorrate 1,8 2,4
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 15,7 16,7
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte 2,9 2,2
Sonstige nichtfinanzielle Vermdgenswerte 7,0 5,4
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente 79,2 108,6
Summe kurzfristige Vermdgenswerte 142,1 167,9
Summe Vermdégenswerte 257,0 275,1
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In EUR Mio. 31.Méarz 2019  31. Dezember 2018
Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 26,1 26,1
Eigene Anteile -0,1 -0,1
Kapitalriicklage 125,6 125,4
Sonstige Riicklagen -4,7 -4,6
Kumulierte Verluste/Gewinnriicklage -7,4 15,5
Auf die Anteilseigner des Mutterunternehmens entfallendes Eigenkapital 139,5 162,3
Anteile ohne beherrschenden Einfluss -12,4 -12,1
Summe Eigenkapital 127,1 150,2

Langfristige Schulden

Finanzverbindlichkeiten 0,8 0,8
Leasingverbindlichkeiten 37,2 31,1
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 0,5 0,5
Riickstellungen 1,4 1,4
Passive latente Steuern 1,0 1.1
Summe langfristige Schulden 40,9 34,9

Kurzfristige Schulden

Finanzverbindlichkeiten 2,7/ 25
Leasingverbindlichkeiten 8,9 7,7
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 56,8 56,2
Erhaltene Anzahlungen 12,3 14,6
Steuerschulden 0,1 0,1
Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 3,4 3,6
Sonstige nichtfinanzielle Verbindlichkeiten 4.1 4,7
Ruckstellungen 0,7 0,6
Summe kurzfristige Schulden 89,0 90,0
Summe Schulden 129,9 124,9
Summe Eigenkapital und Schulden 257,0 275,1
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KONZERNKAPITALFLUSSRECHNUNG

2019 | home24 SE

In EUR Mio. Q12019 Q12018
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit

Ergebnis vor Ertragsteuern -24,1 -14,0
Abschreibungen auf Sachanlagen 0,6 0,4
Abschreibungen auf immaterielle Vermogenswerte 4,5 2,7
Abschreibungen auf Nutzungsrechte 2,2 1,7
Zahlungsunwirksame Aufwendungen fiir anteilsbasierte Vergiitung 1,1 3,0
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége 0,3 0,2
Veranderung der Riickstellungen 0,1 -0,1
Veranderung des Nettoumlaufvermégens

Veranderung der Vorrdte und geleisteten Anzahlungen auf Vorréate -2,2 -0,5
Veranderung der Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

und sonstigen Vermdgenswerte -1,1 0,9
Veranderung der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

und sonstigen Verbindlichkeiten 1,3 3,2
Veranderung der erhaltenen Anzahlungen -2,4 -0,7
Verdnderung der sonstigen Aktiva/Passiva -0,1 -0,1
Cashflow aus der betrieblichen Tatigkeit -19,8 -3,3
Cashflow aus der Investitionstatigkeit

Auszahlungen fir Investitionen in Sachanlagen -2,7 -0,3
Auszahlungen fir Investitionen in immaterielle Vermdgenswerte 4,3 -5,0
Veranderung verfligungsbeschrankter Zahlungsmittel

und geleisteter Kautionen -0,1 -0,3
Einzahlungen aus Zuwendungen der 6ffentlichen Hand 0,1 0,0
Cashflow aus der Investitionstatigkeit -7,0 -5,6
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit

Gezahlte Transaktionskosten -0,6 0,0
Auszahlungen an Unternehmenseigner und Minderheitsgesellschafter 0,0 -0,4
Einzahlungen aus der Aufnahme von Krediten 0,2 0,1
Auszahlungen aus der Tilgung von Krediten -0,1 -0,2
Auszahlungen aus der Tilgung von Leasingverbindlichkeiten -2,1 -1,7
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit -2,6 -2,2
Nettoveranderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -29,4 -11,1
Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente zu Beginn der Periode 108,6 19,9
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Ende der Periode 79,2 8,8
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Rechtliche Hinweise

Dieses Dokument enthélt zukunftsgerichtete Aussagen. Diese Aussagen spiegeln die aktuellen Ansichten, Erwartungen und Annahmen des Managements der
home24 SE wider und beruhen auf Informationen, die dem Management von home24 SE aktuell zur Verfligung stehen. Zukunftsgerichtete Aussagen garantieren
nicht das Eintreffen zukinftiger Ergebnisse und Entwicklungen und unterliegen bekannten und unbekannten Risiken und Unsicherheiten. Die tatséchlichen Ergeb-
nisse und Entwicklungen kénnen daher aufgrund verschiedener Faktoren erheblich von den in diesem Dokument wiedergegebenen Erwartungen und Annahmen
abweichen. Zu diesen Faktoren gehoéren insbesondere Veranderungen der allgemeinen wirtschaftlichen Rahmenbedingungen und des allgemeinen Wettbewerbs-
umfelds. Dariiber hinaus beeinflussen die Entwicklungen auf den Finanzmérkten und Wechselkursénderungen sowie Anderungen nationaler und internationaler
Gesetze, insbesondere im Hinblick auf steuerliche Bestimmungen, sowie andere Faktoren die zuklinftigen Ergebnisse und Entwicklungen des Unternehmens.
Weder home24 SE noch ihre Tochtergesellschaften ibernehmen eine wie auch immer geartete Verantwortung, Haftung oder Gewahrleistung fur die Richtigkeit
der in diesem Dokument zukunftsgerichteten Aussagen oder der ihnen zugrunde liegenden Annahmen. Weder home24 SE noch ihre Tochtergesellschaften
verpflichten sich zur Aktualisierung der in diesem Dokument enthaltenen Aussagen.

Dieser Quartalsbericht wurde ebenfalls ins Englische tibersetzt. Die vorliegende deutsche Version und die englische Ubersetzung stehen im Internet unter
www.home24.com zum Download bereit. Bei Abweichungen hat die deutsche Fassung des Quartalsberichts Vorrang gegeniiber der englischen Ubersetzung.
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